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2000 yilinda sektoriin ilk Giniversite-sanayi isbirligi olarak kurulan Kog Universitesi Migros Perakende Arastirma
Forumu KUMPEM (https://kumpem.ku.edu.tr) bugiine kadar bir cok akademik calisma ve teze destek vermis ve
konferanslar diizenlemis, Koc Universitesinin ilk teknoloji transferini gerceklestirmistir. KUMPEM'in baslica amaci Tiirk
perakende sektorine bilimsel yaklasim ve ilerici gozumleri tanitarak rekabet glict ve verimlilik artisina destek olmaktir.

Gectigimiz 20 yilda perakende sektoru dinyanin en hizli baydyen sektorlerinden biri olarak magaza sinirlarini asarak
boyut atlamis, e-ticaret ve mobil uygulamalar ile farkli kanallari gelistirmistir. Sehir hayatinin yorucu dinamikleri
icindeki tuketicilerin alisveris deneyiminden beklentileri degismis, 7/24 trin ve hizmete erisim, Kisisellesmis hizmet,
cevre dostu, saglik dostu urunler ve hizli teslimat yeni donemin oncelikli beklentileri olmustur.

2020 yilinda yasanan pandemi esnasinda klresel olarak her yastan tuketicinin e-ticarete yoneldigi, bu donemde
sigortadan sanat eserlerine farkl trtn ve hizmetlerin de dogrudan tiketiciye ulasan bu kanallarda yer aldigi
gozlemlenmistir.

Perakendenin pandemi dolayisi ile hizlanan dontdsimu Grin, sireg, organizasyon acisindan uctan uca yenilenme
gerektigini gostermekte ve tum disiplinlerden sektor i¢in yeni modellere ihtiya¢ bulunmaktadir.

KUMPEM sektoriin bircok firsat barindirdigi ve yeni girisimler icin farkli alanlar oldugu inanci ile Gniversitede égrenci
etkinliklerine de destek vermektedir.

Ogrencileri bilgi ve fikirleri ile perakendeninin gelecegine yeni boyutlar kazandirmasi amaci ile gelistirilen Retail Future
Contest (RFC) fikir yarismasini Kog Universitesi Pazarlama Kuliibii ile birlikte yiiriitmekte ve her yil genisleyerek
buyuyen bir etkinlik
olmasini hedeflenmektedir.

Koc Universitesi Pazarlama Kuliibii ile birlikte gerceklestirilen yarisma siiresince perakendeyi daha yakindan
gozlemlemek, yeni fikirleri ve ¢alismalari desteklemek amaclanmaktadir.

Kog Universitesi Pazarlama Kuliibii Tiirkiye'deki ilk pazarlama kuliibii olup, 2001 yilindan beri pazarlama sektériinde
onde gelen sirketler ile birlikte ¢esitli organizasyonlar duzenleyerek ogrenciler ve pazarlama dinyasi arasimda bir
kopru kurmayl amaclamaktadir. Vaka analizi, prova mulakat ve alaninin onde gelen isimleri ile dizenlenen seminerler
gibi bircok etkinlik ile her sene Kog Universitesi ve Tiirkiye'deki tim Giniversitelerden égrencilere pazarlama alaninda
deneyim kazandirarak faaliyetlerine devam etmektedir.

RFC perakende isletmelerinde sire¢ yonetimi, teknoloji uygulamasi, dijital
donusium, ¢evre ve surdurulebilirlik, alisveris kolayligi, kisisellestirme, Urun gelistirme
vb her konuda; operasyon yonetimi, davranis bilimleri, tasarim, kodlama ya da doga bilimleri farketmeksizin her
disiplinden yeni fikir ve ¢alismalara aciktir.

Bu sene gerceklesecek olan Retail Future Contest (RFC)22 her fakulteden kayitl aktif lisans-yiiksek lisans ve doktora
égrencilerine aciktir. Ogrenciler yarismaya bireysel veya takim olarak katilabilirler. Detaylar ve kurallar asagida yer

A% KOC KUMPEM almaktadir. )
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ORNEK KATEGORILER

e Magazacilik

e E-Ticaret

o Surdurulebilirlik

e Yenilikci Uriin/Hizmet
e Musteri Deneyimi

e Teknoloji

e Tedarik Zinciri

e Diger

YARISMA TAKVIMI

Duyurular ve Basvuru Acilisi 10cak 2022
Basvuru Kapanisi 1Mart 2022
10 Finalist Projenin Segilmesi* 15 Mart 2022
Finalistler Icin "How to Sell Your Idea" Sunum Egitimi 18 Mart 2022
Retail Future Contest Finali 1Nisan 2022**

Basvurular 1 Mart 2022 saat 23:55'e kadar tamamlanmalidir. Tum iletisim kayit esnasinda paylasacaginiz e-posta
uzerinden gergeklesecegiicin bilgilerinizin eksiksiz ve dogru oldugundan latfen emin olun.

* |1gili tarih jiri ile birlikte ilerleyen haftalarda duyurulacaktir.

*Basvuru sayisi ve katilimci fikirlerin gesitliligine gore finalistlerin sayisi degisebilir ancak finalist proje sayisi
maksimum 10 olacaktir.

**Yarisma organizasyon ekibinin ongorilemeyen sebepler ve basvuru yogunluguna bagh olarak yarisma tarihini
dedistirme ve yarismayi iptal etme yetkisi vardir. Tarih, finalist ve odll alan proje sayisinda dedisiklige gidilebilir.
Yarisma takvimi ve guncellemelerin takibi yarismacilarin sorumlulugundadir.
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BASVURU SURECI

1. Fikre uygun bir proje ismi bulunmal..

2. Basvuru dosyasinda projenin ismi, katilimcinin/katilimcilarin iletisim bilgileri yer almalidir. Proje dosyasinda istege
gore resim, ¢izim, sunum vb. bulunabilir ancak yuklenen dosyanin tek bir adet ve 8 MB ge¢cmeyen PDF dosyasi olmasi
gerekmektedir. Proje dosyasinda diger bilgilerin yaninda projenin kisa bir ozeti bulunmahdir.

3. Takim olarak katilacak yarismacilar icin: Takim arkadaslarinin bilgileri dogru ve eksiksiz olarak doldurulmal..

4. Olusturulan projenin 0zeti yazilmali ve incelenmesiicin dosya eklenmeli.

***Basvuru sirasinda mevcut basvuruya diizenleme/ekleme yapilamaz.

DEGERLENDIRME SURECIH

Sektdr uzmanlari basvurulari kategorilerine gére ayirarak ilk elemeyi yapacaktir. Ikinci asamaya gecen yarismacilardan
projelerini perakendenin onde gelen yoneticilerine sunmalari beklenecektir.

Secilen kategoriler hakemlerce esit olarak degerlendirilecektir. Herhangi bir kategorinin bir digeri Gstlinde onceligi yoktur.

Yarismanin basvuru ve dederleme surecinde ogrenci temsilcisi yer almamaktadir.

ODULLER

Birincilik Odli 12.500 TL
Ikincilik Odulu 6.500 TL
Uciinciiliik Odili 3.000TL

Staj olanaklari

Biitiin katilimcilara Kog Universitesi onayl sertifika verilecektir.

Oddiller Proje fikirine verilecektir- Ekiplerin tyeleri aralarinda paylasimlari kendilerine birakilacaktir.

Dikkat: Basvuru sirasinda takimda yer alan isimlerden ayrilmalar olabilir ancak oduller farkh katilimci isimlerine
dlizenlenemez ve yarisma esnasinda takima yeni Gye alinamaz.

Oddilleri almak igin yarisma kurallarina uymak ve asamalari tamamlamak gereklidir.
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4. Sayfada yer alan adimlar izlenerek basvuru yapilabilmektedir.

Koc Universitesinden kayitli olan aktif lisans, yiiksek lisans 6grencileri ve mezunlar; diger iniversitelerden ise kayith olan aktif
lisans ve yuksek lisans derecesindeki tum 6grenciler yarismaya kayit olabilirler. Yarismaya, bireysel ya da takim olarak katilinabilir
ve her grupta en fazla 5 kisi olabilir. Kog Universitesinden mezun olarak katilmak isteyen yarismacilarin 2019 Mart ayi ve sonrasinda
mezun olmus olmasi beklenmektedir. Yarismayla birebir baglantisi olan 6grencilerin yarismaya katilimi yasaktir.

Proje sunumlari Turkce olarak gercgeklestirildigi takdirde yabanci 6grenciler veya yurtdisinda okuyan Turk 6grenciler de yarismaya
katilabilir.

Ayni-benzer fikir basvurulari halinde basvurularin paylastigi detaylar, fayda savunmalari, detaylari ve potansiyellere bakilir, son
secime hakemler karar verir. Dolayist ile fikir derinligi vurgulanarak ve detaylandirilarak yaziimalidir.

Yarismamiz butun fikirlere acgik bir platformdur. Basvuru sayisinda uygulanan tek kuralimiz, bireysel finalistlerin tek, takim
finalistlerin ise iki fikirlerini finale tasiyabilmeleridir. Farkli takimlarda ortak Gye yer aldiysa da bu kural isletilecektir. Fikir sayisi ve
puaniile Uretken olan ekibin basarisi ayrica odullendirilebilir.

Fikirlerinin 6zgun olmasi, yaratici ve yenilik¢i olmasi yarismada one ¢ikaracak. Giyimden, elektronige, gidadan telekoma perakende
yelpazesi cok genis, herhangi bir alt gurubu igin gelistirmis olabilirsin. Ozel bir tiiketici gurubunu veya yalnizca bir gurup
perakendecinin calismalarina odaklanmis bir fikir de olabilir; ulusal perakende zincirlerinin faaliyetlerini genel olarak iyilestirecek
bir yonetim onerisi de... Yarisma i¢cin 6nemli olan fikrini iyi anlatmak. “Perakende surecleri yarin nasil olabilir?” sorusunu
cevaplamaya basla. Yeni uygulamalar, yenilikci tasarimlar, yeni malzemeler, yeni gerceklikler, yeni deneyimler... Heyecanla fikirleri
bekliyoruz.

Katilimlar ucretsizdir.

Yarismaya katilan yarismacilarda ozel bir egitim, deneyim veya bir basari aranmamaktir; ancak sahip olunan her bilgi birikimi
yarismaciyl ileriye tasiyacaktir. Takimda fikri en dogru sekilde anlasiimasiicin farkh alanlardan olan partnerlerin yer almasi tavsiye
edilmektedir.

Ik asamada yarismacilarin basvuru dosyalari ile fikirlerini paylasamalari yeterli olacaktir. ilerleyen asamalarda finalistler kendileri
icin 0zenle hazirlanan “How To Sell Your Idea?” sunum egitimine katilma hakki kazanacak ve bu egitimin yardimiyla fikirlerini en iyi
ve en dogru sekilde hakemlere iletebileceklerdir.
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RETAIL TALKS

KU Marketing Club ile birlikte KUMPEM perakende arastirma forumunun her bélimden 6grencilere perakendeyi ve
sektorun ihtiyaclarini aktardigi, ulusal ve uluslararasi sirketlerin Ust duzey yonetim ekiplerini ogrenciler ile
bulusturdugu konusmalardir. Bu konusmalarin gerek konusmacilarimiz gerek arastirma forumu olarak yaratici fikirleri
besleyecek, ilgilenilen ve arastirma yapilan alanlarin perakendedeki potansiyelini yakalanmasini saglayacak
konusmalar olmasi hedeflenmektedir. 2019 senesi ile basladigimiz Retail Talks dort donem boyunca yapiimis olup,
yapilmaya da devam etmektedir. Posterleri ve duyurularimizi ve Instagram

hesaplarindan takip edebilirsiniz!

ILETISIM

Soru ve goruslerinizi retailfuturecontest@gmail.com mail adresinden ekibimize iletebilirsiniz .
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