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2000 yılında sektörün ilk üniversite-sanayi işbirliği olarak kurulan Koç Üniversitesi Migros Perakende Araştırma
Forumu KÜMPEM (https://kumpem.ku.edu.tr) bugüne kadar bir çok akademik çalışma ve teze destek vermiş ve

konferanslar düzenlemiş, Koç Üniversitesinin ilk teknoloji transferini gerçekleştirmiştir. KÜMPEM’in başlıca amacı Türk
perakende sektörüne bilimsel yaklaşım ve ilerici çözümleri tanıtarak rekabet gücü ve verimlilik artışına destek olmaktır.

Geçtiğimiz 20 yılda perakende sektörü dünyanın en hızlı büyüyen sektörlerinden biri olarak mağaza sınırlarını aşarak
boyut atlamış, e-ticaret ve mobil uygulamalar ile farklı kanalları geliştirmiştir. Şehir hayatının yorucu dinamikleri

içindeki tüketicilerin alışveriş deneyiminden beklentileri değişmiş, 7/24 ürün ve hizmete erişim, kişiselleşmiş hizmet,
çevre dostu, sağlık dostu ürünler ve hızlı teslimat yeni dönemin öncelikli beklentileri olmuştur. 

2020 yılında yaşanan pandemi esnasında küresel olarak her yaştan tüketicinin e-ticarete yöneldiği, bu dönemde
sigortadan sanat eserlerine farklı ürün ve hizmetlerin de  doğrudan tüketiciye ulaşan bu kanallarda yer aldığı

gözlemlenmiştir. 

Perakendenin pandemi dolayısı ile hızlanan dönüşümü ürün, süreç, organizasyon açısından uçtan uca yenilenme
gerektiğini göstermekte ve tüm disiplinlerden sektör için yeni modellere ihtiyaç bulunmaktadır.

KÜMPEM sektörün  birçok fırsat barındırdığı ve yeni girişimler için farklı alanlar olduğu inancı ile üniversitede öğrenci
etkinliklerine de destek vermektedir. 

Öğrencileri bilgi ve fikirleri ile perakendeninin geleceğine yeni boyutlar kazandırması amacı ile geliştirilen Retail Future
Contest (RFC) fikir yarışmasını Koç Üniversitesi Pazarlama Kulübü ile birlikte yürütmekte ve her yıl genişleyerek

büyüyen bir etkinlik
olmasını hedeflenmektedir.

Koç Üniversitesi Pazarlama Kulübü ile birlikte gerçekleştirilen yarışma süresince perakendeyi daha yakından
gözlemlemek, yeni fikirleri ve çalışmaları desteklemek amaçlanmaktadır. 

Koç Üniversitesi Pazarlama Kulübü Türkiye'deki ilk pazarlama kulübü olup, 2001 yılından beri pazarlama sektöründe
önde gelen şirketler ile birlikte çeşitli organizasyonlar düzenleyerek öğrenciler ve pazarlama dünyası arasımda bir

köprü kurmayı amaçlamaktadır. Vaka analizi, prova mülakat ve alanının önde gelen isimleri ile düzenlenen seminerler
gibi birçok etkinlik ile her sene Koç Üniversitesi ve Türkiye'deki tüm üniversitelerden öğrencilere pazarlama alanında

deneyim kazandırarak faaliyetlerine devam etmektedir.

RFC  perakende işletmelerinde süreç yönetimi, teknoloji uygulaması, dijital
dönüşüm, çevre ve sürdürülebilirlik, alışveriş kolaylığı, kişiselleştirme, ürün geliştirme 

vb her konuda; operasyon yönetimi, davranış bilimleri, tasarım, kodlama ya da doğa bilimleri farketmeksizin her
disiplinden yeni fikir ve çalışmalara açıktır.  

Bu sene gerçekleşecek olan Retail Future Contest (RFC)’22 her fakülteden kayıtlı aktif lisans-yüksek lisans ve doktora
öğrencilerine açıktır. Öğrenciler yarışmaya bireysel veya takım olarak katılabilirler. Detaylar ve kurallar aşağıda yer

almaktadır.

Retail Future Contest,
KÜMPEM & Marketing Club
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https://kumpem.ku.edu.tr/


Mağazacılık
E-Ticaret
Sürdürülebilirlik
Yenilikçi Ürün/Hizmet
Müşteri Deneyimi
Teknoloji
Tedarik Zinciri
Diğer

ÖRNEK KATEGORİLER



YARIŞMA TAKVİMİ
Duyurular ve Başvuru Açılışı

Başvuru Kapanışı

10 Finalist Projenin Seçilmesi*

Finalistler İçin "How to Sell Your Idea" Sunum Eğitimi

Retail Future Contest Finali

1 Ocak 2022



1 Mart  2022



15 Mart 2022



18 Mart 2022



1 Nisan 2022**

Başvurular 1 Mart 2022 saat 23:55’e kadar tamamlanmalıdır. Tüm iletişim kayıt esnasında paylaşacağınız e-posta
üzerinden gerçekleşeceği için bilgilerinizin eksiksiz ve doğru olduğundan lütfen emin olun. 

* İlgili tarih jüri ile birlikte ilerleyen haftalarda duyurulacaktır.

*Başvuru sayısı ve katılımcı fikirlerin çeşitliliğine göre finalistlerin sayısı değişebilir ancak finalist proje sayısı
maksimum 10 olacaktır.

**Yarışma organizasyon ekibinin öngörülemeyen sebepler ve başvuru yoğunluğuna bağlı olarak yarışma tarihini
değiştirme ve yarışmayı iptal etme yetkisi vardır. Tarih, finalist ve ödül alan proje sayısında değişikliğe gidilebilir.
Yarışma takvimi ve güncellemelerin takibi yarışmacıların sorumluluğundadır.
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BAŞVURU SÜRECİ
Fikre uygun bir proje ismi bulunmalı.1.

    2. Başvuru dosyasında projenin ismi, katılımcının/katılımcıların iletişim bilgileri yer almalıdır. Proje dosyasında isteğe
göre resim, çizim, sunum vb. bulunabilir ancak yüklenen dosyanın tek bir adet ve 8 MB geçmeyen PDF dosyası olması
gerekmektedir. Proje dosyasında diğer bilgilerin yanında projenin kısa bir özeti bulunmalıdır. 

    3. Takım olarak katılacak yarışmacılar için: Takım arkadaşlarının bilgileri doğru ve eksiksiz olarak doldurulmalı.
 
    4. Oluşturulan projenin özeti yazılmalı ve incelenmesi için dosya eklenmeli.

***Başvuru sırasında mevcut başvuruya düzenleme/ekleme yapılamaz.



DEĞERLENDİRME SÜRECİ
Sektör uzmanları başvuruları kategorilerine göre ayırarak ilk elemeyi yapacaktır. İkinci aşamaya geçen yarışmacılardan  
projelerini perakendenin önde gelen yöneticilerine  sunmaları beklenecektir. 

Seçilen kategoriler hakemlerce eşit olarak değerlendirilecektir. Herhangi bir kategorinin bir diğeri üstünde önceliği yoktur. 

Yarışmanın başvuru ve değerleme sürecinde öğrenci temsilcisi yer almamaktadır. 



ÖDÜLLER

Bütün katılımcılara Koç Üniversitesi onaylı sertifika verilecektir.
Ödüller Proje fikirine verilecektir- Ekiplerin üyeleri aralarında paylaşımları kendilerine bırakılacaktır. 
Dikkat: Başvuru sırasında takımda yer alan isimlerden ayrılmalar olabilir ancak ödüller farklı katılımcı isimlerine
düzenlenemez ve yarışma esnasında takıma yeni üye alınamaz.
Ödülleri almak için yarışma kurallarına uymak ve aşamaları tamamlamak gereklidir.
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Birincilik Ödülü                                                                                                                                                                                                             12.500 TL
İkincilik Ödülü                                                                                                                                                                                                                 6.500 TL
Üçüncülük Ödülü                                                                                                                                                                                                           3.000 TL
Staj olanakları 



SIKÇA SORULAN SORULAR
Nasıl başvurulur? 

Kimler katılabilir? 

Yabancı öğrenciler veya yurtdışında okuyan Türk öğrenciler yarışmaya katılabilir mi?

Benzer fikirlerin değerlendirilmesi nasıl olacak?

Başvuru sayısında sınırlama var mı? 

Yarışmaya nasıl fikirlerle başvurulabilir? 

Katılım ücretli midir? 

Katılmak için herhangi bir deneyime sahip olmak gerekir mi? 

Fikrimi nasıl iletebilirim? 

4. Sayfada yer alan adımlar izlenerek başvuru yapılabilmektedir.

Koç Üniversitesinden kayıtlı olan aktif lisans, yüksek lisans öğrencileri ve mezunlar; diğer üniversitelerden ise kayıtlı olan aktif
lisans ve yüksek lisans derecesindeki tüm öğrenciler yarışmaya kayıt olabilirler. Yarışmaya, bireysel ya da takım olarak katılınabilir
ve her grupta en fazla 5 kişi olabilir. Koç Üniversitesinden mezun olarak katılmak isteyen yarışmacıların 2019 Mart ayı ve sonrasında
mezun olmuş olması beklenmektedir. Yarışmayla birebir bağlantısı olan öğrencilerin yarışmaya katılımı yasaktır.

Proje sunumları Türkçe olarak gerçekleştirildiği takdirde yabancı öğrenciler veya yurtdışında okuyan Türk öğrenciler de yarışmaya
katılabilir.

Aynı-benzer fikir başvuruları halinde başvuruların paylaştığı detaylar, fayda savunmaları, detayları ve potansiyellere bakılır, son
seçime hakemler karar verir. Dolayısı ile fikir derinliği vurgulanarak ve detaylandırılarak yazılmalıdır.

Yarışmamız bütün fikirlere açık bir platformdur. Başvuru sayısında uygulanan tek kuralımız, bireysel finalistlerin tek, takım
finalistlerin ise iki fikirlerini finale taşıyabilmeleridir. Farklı takımlarda ortak üye yer aldıysa da bu kural işletilecektir. Fikir sayısı ve
puanı ile üretken olan ekibin başarısı ayrıca ödüllendirilebilir.

Fikirlerinin özgün olması, yaratıcı ve yenilikçi olması yarışmada öne çıkaracak. Giyimden, elektroniğe, gıdadan telekoma perakende
yelpazesi çok geniş, herhangi bir alt gurubu için geliştirmiş olabilirsin. Özel bir tüketici gurubunu veya yalnızca bir gurup
perakendecinin çalışmalarına odaklanmış bir fikir de olabilir; ulusal perakende zincirlerinin faaliyetlerini genel olarak iyileştirecek
bir yönetim önerisi de… Yarışma için önemli olan fikrini iyi anlatmak. “Perakende süreçleri yarın nasıl olabilir?” sorusunu
cevaplamaya başla. Yeni uygulamalar, yenilikçi tasarımlar, yeni malzemeler, yeni gerçeklikler, yeni deneyimler… Heyecanla fikirleri
bekliyoruz.

Katılımlar ücretsizdir.

Yarışmaya katılan yarışmacılarda özel bir eğitim, deneyim veya bir başarı aranmamaktır; ancak sahip olunan her bilgi birikimi
yarışmacıyı ileriye taşıyacaktır. Takımda fikri en doğru şekilde anlaşılması için farklı alanlardan olan partnerlerin yer alması tavsiye
edilmektedir.

İlk aşamada yarışmacıların başvuru dosyaları ile fikirlerini paylaşamaları yeterli olacaktır. İlerleyen aşamalarda finalistler kendileri
için özenle hazırlanan “How To Sell Your Idea?” sunum eğitimine katılma hakkı kazanacak ve bu eğitimin yardımıyla fikirlerini en iyi
ve en doğru şekilde hakemlere iletebileceklerdir.
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RETAIL TALKS

KU Marketing Club ile birlikte KÜMPEM perakende araştırma forumunun her bölümden öğrencilere perakendeyi ve

sektörün ihtiyaçlarını aktardığı, ulusal ve uluslararası şirketlerin üst düzey yönetim ekiplerini öğrenciler ile
buluşturduğu konuşmalardır. Bu konuşmaların gerek konuşmacılarımız gerek araştırma forumu olarak yaratıcı fikirleri
besleyecek, ilgilenilen ve araştırma yapılan alanların perakendedeki potansiyelini yakalanmasını sağlayacak
konuşmalar olması hedeflenmektedir. 2019 senesi ile başladığımız Retail Talks dört dönem boyunca yapılmış olup,
yapılmaya da devam etmektedir. Posterleri ve duyurularımızı @kupazarlama ve @retailfuture Instagram
hesaplarından takip edebilirsiniz! 

İLETİŞİM
Soru ve görüşlerinizi retailfuturecontest@gmail.com mail adresinden ekibimize iletebilirsiniz . 
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